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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh dari mofivasion, brand image, dan health
consciousness tethadap purchase intention Ichiban Sushi di Kota Padang. Penelitian ini dilakukan
dengan menyebarkan kuesioner kepada masyarakat yang mengetahui dan mengenal Ichiban Sushi yang
berdomisili di Kota Padang. Teknik pengambilan sampel vang digunakan vaitu non probability sampling
dengan metode purposive sampling. Ukuran sampel pada penelitian ini sebanyak 152 sampel. Penelitian
ini menggunakan metode analisis data regresi linear berganda dan data penelitian diolah menggunakan
software Microsoft Excel dan SPSS 29. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa motivation berpengaruh
positif dan signifikan terhadap purchase infention, brand image berpengaruh positif dan signifikan
terhadap purcahse intention, dan health consciousness tidak berpengaruh signifikan terhadap purchase
infention.
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