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 BNI Go Green menggunakan strategi bauran pemasaran karena konsep ini paling lengkap 

melibatkan internal atau eksternal perusahaan yang cocok untuk mencapai tujuan dan sasaran 

program. BNI Go Green menerapkan strategi pemasaran dan berbagai kegiatan lingkungan, 

seperti ramah kantor. Lingkungan, taman kota, gaya hidup sehat untuk bersepeda dll. Namun 

selama pertunjukan beberapa masih terlihat. Sumber daya manusia, sosial budaya, rasa 

kebersamaan, kerawanan pemilik lahan dan beberapa kendala lainnya. Dengan kendala tersebut, 

BNI memiliki solusi agar BNI Go Green tetap berjalan dan berkembang menjadi program 

terbaik.BNI mewakili kepedulian terhadap lingkungan. Melalui green banking berkumpul menjadi 

brand-brand ternama. 


