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ABSTRAK  

Skripsi ini dilatar belakangi dari fenomena meningkatnya partisipasi politik pada pemilihan umum 

Presiden dan Wakil Presiden pada tahun 2019. Dalam skripsi ini membahas bagaimana peran 

media sosial dalam peningkatan partispasi politik. Penelitian ini menggunakan teori uses and 

gratification dengan tiga variabel bebas, yaitu penggunaan media sosial Collaborative Project 

(X1), penggunaan media sosial blog and microblogging and social network (X2), dan Content 

Communities (X3) dengan variabel terikat yaitu partisipasi politik pemilih pemula mahasiswa 

FISIP pada tahun 2019. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan desain 

penelitian Survey. Data dikumpulkan dengan pembagian kuesioner secara Daring, responden nya 

merupakan mahasiswa FISIP yang berstatus sebagai pemilih pemula pada pemilihan Presiden dan 

Wakil Presiden pada tahun 2019. Sedangkan analisis menggunakan program SPSS 25 dengan tabel 

analisis frekuensi.Temuan data dilapangan memperlihatkan, bahwa penggunaan media sosial 

collaborative project (X1), Blog dan microblogging (X2), dan Content Communities (X3) dengan 

nilai signifikan >0,05 X1;0.758, X2;0.801, dan X3;0.678. Tidak mempengaruhi partisipasi politik 

politik pemilih pemula, yang artinya Ha ditolak dan Ho diterima. 

Kata Kunci : Partisipasi Politik, Pemilih Pemula, Media Sosial 
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ABSTRACT 

This thesis is based on the phenomenon of increasing political participation in the 2019 

Presidential and Vice Presidential elections. This thesis discusses how the role of social media in 

increasing political participation. This study uses the uses and gratification theory with three 

independent variables, namely the use of social media Collaborative Project (X1), the use of social 

media blogs and microblogging and social networks (X2), and Content Communities (X3) with 

the dependent variable being the political participation of novice voters of FISIP students in 2019. 

This research uses a quantitative approach with a Survey research design. The data was collected 

by distributing questionnaires online, the respondents were FISIP students who were novice voters 

in the 2019 Presidential and Vice Presidential elections. While the analysis uses the SPSS 25 

program with a frequency analysis table. The findings of the data in the field show that the use of 

social media collaborative projects (X1), Blogs and microblogging (X2), and Content 

Communities (X3) with a significant value> 0.05 X1; 0.758, X2; 0.801, and X3; 0.678. Does not 

affect the political participation of novice voters, which means Ha is rejected and Ho is accepted. 
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