
 

 

 PERSEPSI PETERNAK TERHADAP PENGGUNAAN MEDIA 

SOSIAL SEBAGAI SARANA PROMOSI AYAM BURAS 

PEDAGING DI KECAMATAN PAUH DUO 

KABUPATEN SOLOK SELATAN 
 

 

SKRIPSI 

Oleh : 

 

 

TEGUH MOCHAMMAD FARHAN 

1710612028 

 

 

 

 

 

 

 

 

FAKULTAS PETERNAKAN 

UNIVERSITAS ANDALAS 

PADANG, 2023 



 

 

PERSEPSI PETERNAK TERHADAP PENGGUNAAN MEDIA 

SOSIAL SEBAGAI SARANA PROMOSI AYAM BURAS 

PEDAGING DI KECAMATAN PAUH DUO 

KABUPATEN SOLOK SELATAN 
 

 

 

SKRIPSI 

 

 

 

Oleh : 

 

 

 

TEGUH MOCHAMMAD FARHAN 

1710612028 
 

 

 

Sebagai Salah Satu Syarat untuk Memperoleh 

Gelar Sarjana Peternakan 
 

 

 

 

 

 

FAKULTAS PETERNAKAN 

UNIVERSITAS ANDALAS 

PADANG, 2023 



 

i 
 

Persepsi Peternak Terhadap Penggunaan Media Sosial sebagai Sarana 

Promosi Ayam Buras Pedaging Di Kecamatan Pauh Duo  

Kabupaten Solok Selatan 

Teguh Mochammad Farhan, di bawah bimbingan  

Dr.Ir. Basril Basyar, MM dan Ir.Boyon, MP  

 Pembangunan dan Bisnis Peternakan Fakultas Peternakan  

Universitas Andalas Kampus Limau Manis, Padang 2023 

 

ABSTRAK 

Penelitian dilakukan di Kecamatan Pauh Duo, Kabupaten Solok Selatan 

pada bulan Oktober sampai bulan November tahun 2022. Penelitian ini bertujuan 

untuk mengetahui pelaksanaan promosi ayam buras pedaging menggunakan media 

sosial sebagai alat promosi dan untuk mengetahui persepsi peternak terhadap 

promosi ayam buras pedaging menggunakan media sosial. Responden dalam 

penelitian ini adalah peternak ayam Buras pedaging yang pernah menggunakan 

media sosial sebagai sarana promosi ayam Buras pedaging di Kecamatan Pauh Duo. 

Penelitian menggunakan metode survei, yaitu sebanyak 21 responden. Data yang 

dikumpulkan mencakup data sekunder dan data primer. Untuk menganalisis 

persepsi peternak ayam Buras pedaging terhadap penggunaan media sosial, diukur 

dengan cara menggunakan skala likert. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

pelaksanaan penggunaan media sosial sebagai sarana promosi ayam Buras 

pedaging. Peternak menggunakan media Whatsapp dan Facebook dan bertujuan 

untuk mempengaruhi pembeli dan meningkatkan promosi dengan frekuensi 

penggunaan media sosial yang tidak menentu. adapun rata - rata skor untuk persepsi 

penggunaan media sosial sebagai sarana promosi ayam Buras pedaging skornya 

yaitu 44,43 kategori cukup baik. Dari hasil penelitian ini sebaiknya pemerintah 

daerah dan peternak bekerjasama dalam menyokong kegiatan ini dan peternak juga 

termotivasi untuk lebih mengembangkan usaha peternakan serta mempelajari 

media sosial sehingga dapat membantu meningkatkan kesejahteraan peternaknya 

melalui pemanfaatan media sosial ini. 

 

Kata kunci: Media sosial, persepsi peternak ayam Buras pedaging, sarana 

promosi 


