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Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh City Branding, City Image, Food Quality dan
Memorable Culinary Tourism Experiences (MCTEs)terhadap Revisit fntention di Kota Payakumbuh.
Metode yang digunakan adalah Explanatory defigan tipe Kuantitatif. Teknik pengambilan Sampel pada

penelitian ini menggunakan Purposive Sampling dan didapatkan sampél scbanyak 161 responden. Analisa
data menggunakan Skala Likert 1-5 dengan menggunakan program SmartPLS versi 4.0 dan dibantu oleh
Microsofi Excel dalam mengolah datal Teknik pengujian data menggunakan Uji Measurement (Outer
Meodel) dan Uji Mode! Struktural (inner Model). Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa City Branding
berpengaruh terhadap Revisit Intention, City Image tidak berpengaruh terhadap Revisit Intention, Food
Quality tidak berpengaruh terhadap Revisit Intention dan Memorable Culinary Tourism Experiences
(MCTEs) berpengaruh terhadap Revisit Intention. Rekomendasi hasil penelitian bagi Pemerintah Kota
Payakumbuh yaitu lebih meningkatkan dan memperkenalkan Brand yang telah melekat sebagai Kota
Rendang ataw " The City of Rendang™. Hal ini beﬂuj?nn'untulc menarik p:n'hatiau wisatawan nusantara agar
berkunjung ke Kota Payakumbuh. Diharapkan Pemerintah Kota Payakumbuh dapat meningkatkan kualitas
pariwisata baik dari segi objek wisata yang dikunjungi dan wisata kuliner yang tersedia.
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