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ABSTRAK 

Kemajuan dalam teknologi komunikasi telah memunculkan evolusi bentuk 

elektronik baru dari publisitas dari mulut ke mulut yaitu, komunikasi pemasaran 

viral. Viral marketing yang diinduksi internet adalah alat yang sangat efektif yang 

tersedia untuk pemasar saat ini. Pemasaran online telah digunakan oleh berbagai 

organisasi melalui platform, seperti blog, situs web perusahaan, dan situs jejaring 

sosial. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Viral marketing, 

Digital influencer dan Online consumer review Terhadap Purchase intention 

Mobil Merk Honda Brio Satya di Kota Padang.  

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah kuantitatif. Penelitian 

ini dilakukan dari bulan Oktober sampai Desember 2022. Populasi pada penelitian 

ini adalah Masyarakat Kota Padang. Sampel dalam penelitian ini adalah 

masyarakat di Kota Padang yang berencana melakukan pembelian produk mobil 

merek Honda. Penelitian ini menggunakan persamaan struktural kualitas dengan 

konsepsi penelitian model path analysis yang digunakan untuk menganalisis pola 

hubungan antar variabel dengan tujuan untuk mengetahui pengaruh langsung 

maupun tidak langsung variabel bebas (eksogen) terhadap variabel terikat 

(endogen).  

Hasil dari penelitian ini yaitu 1) Viral Marketing dengan nilai (p-value 0,012 < 

0.05) berpengaruh positif dan signifikan terhadap Purchase Intention; 2) Digital 

Influencer dengan nilai (p-value 0,007 < 0.05) berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap Purchase Intention; 3) Online Consumer Review dengan nilai (p-value 

0,000 < 0.05) berpengaruh positif dan signifikan terhadap Purchase Intention. 
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ABSTRACT 

The advancement in communication technology has brought about a new 

electronic form of word-of-mouth advertising, known as viral marketing. Internet-

induced viral marketing is a highly effective tool available to marketers today. 

Online marketing has been used by various organizations through platforms such 

as blogs, company websites, and social networking sites. This study aims to 

determine the influence of Viral Marketing, Digital Influencer, and Online 

Consumer Review on Purchase Intention of Honda Brio Satya cars in Padang 

City. 

The method used in this research is quantitative. The research was 

conducted from October to December 2022. The population in this research is the 

community of Padang City. The sample in this research is the community in 

Padang City who are planning to purchase Honda brand cars. This research used 

structural equation quality with the concept of path analysis research model that 

is used to analyze the pattern of relationships between variables with the aim of 

finding out the direct or indirect effect of the independent variable (exogenous) on 

the dependent variable (endogenous). 

The results of this study are: 1) Viral Marketing with a value (p-value 

0.012 <0.05) has a positive and significant effect on Purchase Intention; 2) 

Digital Influencer with a value (p-value 0.007 <0.05) has a positive and 

significant effect on Purchase Intention; 3) Online Consumer Review with a value 

(p-value 0.000 <0.05) has a positive and significant effect on Purchase Intention.. 
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