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5.1 Kesimpulan

Pariwisata sebagai sektor yang berperan penting bagi keberlangsungan
Indonesia, baik untuk pembangunan nasional, pemerataan masyarakat sehingga
untuk meningkatkan lapangan kerja yang dapat membantu dalam menurunkan

tingkat kemiskinan di Indonesja-Sebagai-hegara_yang memiliki kekayaan dari

Sabang sampai NIgaeice] UntnCsiaetkenar-sclanel W ege enyang kaya dengan
budaya, kerajina emiliki keindahan

masing-masing. sebagal destinasi

pariwisata favori 2018, Indonesia

dinobatkan sebags andemi Covid-19
melanda Indonesi <ol i DLt b Bple. | atiffentikan dan telah

merugikan Indone

Sebagai up AN rofts virus, pemerintah
Indonesia mengelu eRr —PPKM, PSBB, hingga
penutupan akses internasional yang berdampak pada jumlah kedatangan wisatawan
yang berdampak pada UMKM, devisa negara, PDB, jumlah penerbangan,
meningkatnya pada jumlah pengangguran dan kemiskinan di Indonesia. Oleh
karena itu, Indonesia membutuhkan strategi untuk memulihkan sektor pariwisata
Indonesia yang terdampak akibat pandemi Covid-19. Dalam melakukan strategi
untuk pemulihan tersebut, Indonesia melakukan nation branding yang dijelaskan

oleh Keith Dinnie melalui 11 elemen utama, yaitu; Nation-Brand Advertising,



Public Relation, Online Branding-Social Media and Mobile Applications,
Costumer and Citizen Relationship Management, Nation-brand Ambassadors,
Internal Brand Management, Diaspora Mobilization, Nation Days, the Naming of
Nation-Brand, dan Performance Measurement, Institutions Involved in Nation

Branding.

5.2 Saran

Berdasarkan kesimpulan diatas, peneliti menyarankan penstudi selanjutnya

untuk meneliti ke

pemerintah Indon enyarankan untuk

melihat apakah p melihat tingkat

keberhasilannya. hdi bahan inspirasi

dan referensi unt Affasiswa Hubungan

Internasional.
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