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ABSTRACT

This study aims to examiné the effect of media exposure and slack resources on
corporate social responsibility disclosure. This research analysis was carried
out using multiple linear regression analysis methods with unbalanced panel
data involving 137 high-profile companies listed on the Indonesia Stock
Exchange and publishing sustainability reports in 2019-2020. The results of
this study indicate that media exposure and slack resources simultaneously
influence corporate social responsibility disclosure. Partially, media exposure
positively affected the disclosure of corporate social responsibility. Meanwhile,
slack resources do not affect the disclosure of corporate social responsibility.

This result indicates that media exposure can lead to a greater commitment to
CSR.
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh media exposure dan slack
resources terhadap pengungkapan tanggung jawab sosial perusahaan. Analisis
penelitian ini dilakukan dengan menggunakan metode analisis regresi linier
berganda dengan unbalanced panel data yang melibatkan 137 perusahaan papan
atas yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia dan menerbitkan sustainability report
tahun 2019-2020. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa media exposure dan
slack resources secara simultan berpengaruh terhadap pengungkapan tanggung
jawab sosial perusahaan. Secara; parsial;; media, exposure berpengaruh positif
terhadap pengungkapan tahggung jawab sosial perusahaan. Sedangkan slack
resources tidak mempengaruhi pengungkapan tanggung jawab sosial perusahaan.
Hasil ini menunjukkan bahwa media exposure dapat menyebabkan komitmen yang
lebih besar untuk CSR.
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