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ABSTRAK 

Tesis ini merupakan penelitian mengenai persepsi nilai dan resiko wisata halal 

di Sumatera Barat dari perspektif industri kuliner yang berperan dalam mengambil 

keputusan wisatawan untuk mengunjungi destinasi tersebut. Wisata halal erat kaitan 

dengan wisatawan muslim yang saat ini mengalami pertumbuhan paling cepat dalam 

industri pariwisata global. Sumatera Barat salah satu daerah yang memiliki potensi 

pasar wisatawan muslim dunia terutama terkait industri wisata kulinernya. Sebab 

Sumatera Barat salah satu daerah yang terkenal dengan masyarakat muslim yang 

kental dengan falsafah adaik basandi syara' syarak basandi kitabullah. Tujuan dari 

penelitian ini adalah mengetahui persepsi nilai dan persepsi resiko wisatawan muslim 

dari perspektif industri kuliner sehingga berdampak terhadap keputusan untuk 

mengunjungi Sumatera Barat sebagai tujuan wisata halal. Menggunakan metode 

penelitian kuantitatif dengan menyebarkan kuesioner kepada wisatawan muslim dari 

luar Sumatera Barat. Hasil Penelitian menunjukkan bahwa bahwa persepsi nilai dan 

persepsi resiko berpengaruh positif terhadap intention to visit wisatawan muslim 

untuk datang ke Sumatera Barat. Penelitian ini juga mengungkapkan bahwa tidak 

adanya signifikan wisatawan muslim untuk berkunjung ke Sumatera Barat. Peneliti 

menyarankan untuk meningkatkan indikator-indikator pada emotional value, social 

value, quality value, value for money, islamic attributes, islamic religiously 

pariwisata halal Sumatera Barat dari perspektif industri kuliner menjadi lebih baik. 

Selain itu juga, meningkatkan indikator-indikator pada intention to visit pariwisata 

halal Sumatera Barat dari perspektif industri kuliner menjadi lebih baik. 

 

Kata kunci : Persepsi nilai dan risiko, Industri Kuliner, Wisata halal, Sumatera Barat.  
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ABSTRACT 

 

This thesis is a research on the perceived value and risk of halal tourism in West 

Sumatra from the perspective of the culinary industry which plays a role in making 

tourists' decisions to visit these destinations. Halal tourism is closely related to 

Muslim tourists who are currently experiencing the fastest growth in the global 

tourism industry. West Sumatra is one of the areas that has the potential for the world 

Muslim tourist market, especially related to its culinary tourism industry. Because 

West Sumatra is one of the areas that is well-known for its Muslim community which 

is thick with the philosophy of adaik basandi syara' syarak basandi Kitabullah. The 

purpose of this study is to determine the perceived value and perceived risk of 

Muslim tourists from the perspective of the culinary industry so that it has an impact 

on the decision to visit West Sumatra as a halal tourist destination. Using quantitative 

research methods by distributing questionnaires to Muslim tourists from outside West 

Sumatra. The research results show that perceived value and perceived risk have a 

positive effect on the intention to visit Muslim tourists to come to West Sumatra. This 

study also revealed that there was no significant presence of Muslim tourists visiting 

West Sumatra. Researchers suggest improving the indicators on emotional value, 

social value, quality value, value for money, Islamic attributes, Islamic religiously 

halal tourism in West Sumatra from the perspective of the culinary industry to be 

better. Apart from that, increasing the indicators on the intention to visit halal tourism 

in West Sumatra from the perspective of the culinary industry is getting better. 
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