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Abstrak 
 

Perkembangan teknologi telekomunikasi telah memunculkan smartphone yang canggihdan 

mendapat sambutan positif dari masyarakat global. Dari data yang diperoleh, Samsung adalah 

brand leadersmartphone. Samsung Sangat memperhatikan brand equity mereka karena salah 

satu faktor yang mempengaruhi keputusan pembelian konsumen adalahbrand equity. Dengan 

melihat permasalahan yang ada,maka penelitian ini bertujuanuntuk menganalisis bagaimana 

peran faktor-faktor brand equityterhadappurchasingdecisions. 

Populasidalampenelitianiniadalah masyarakat di kota Payakumbuh. Jumlah responden yang 

ditentukan sebagai sampel dalam penelitian ini adalah 150 responden, 

denganteknikpengambilansampelconveniencesampling.Teknikpengumpulan data yang 

digunakandenganmenyebarkankuesioner. Analisis data menggunakanregresi linier 

bergandadenganbantuan program Statistic Program for Social Science (SPSS) Versi 20. 
Hasilpenelitianmenunjukkanbahwa faktor-faktor ekuitas merek yang terdiri dari brand awareness, 

perceived quality, brandassociationdanbrand loyaltymemiliki pengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembeliandengan R
2 
= 0,172. 
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