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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh  Ekuitas
Merek Terhadap Keputusan Pembelian Smartphone Samsung
Android pada mahasiswa Program S1 fakultas Ekonomi. Metode
analisa data yang digunakan adalah analisis regresi berganda
dengan bantuan program SPSS 16.0. Penelitian ini
menggunakan 130 responden sebagai sampel penelitian.
Variabel bebasnya yakni Kesadaran Merek (X1), Persepsi
Kualitas (X2), Asosiasi Merek (X3), Loyalitas Merek (X4)
sedangkan variabel terikatnya adalah Keputusan Pembelian
(Y1). Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa dimensi Ekuitas
Merek : Kesadaran Merek, Persepsi Kualitas, Asosiasi Merek,
dan Loyalitas Merek Smartphone Samsung Android
berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian pada
mahasiswa Program S1 fakultas Ekonomi.
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