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ABSTRAK

Perkembangan bisnis online di Indonesia khususnya di Kota Padang mampu merubah pola 

perilaku  konsumen  dalam  hal  memutuskan  cara berbelanja yang  pada umumnya didominasi 

oleh kaum muda Kota Padang.  Hal ini disebabkan oleh pengaruh dari perilaku konsumen yaitu 

viral marketing dan gaya hidup.  Penelitian ini bertujuan untuk melihat pengaruh viral 

marketing dan gaya hidup terhadap keputusan  pembelian konsumen secara online di Kota 

Padang. Objek pada penelitian ini adalah mahasiswa Ekonomi Intake Universitas Andalas yang 

masih terdaftar dan melakukan pembelians ecara online dengan jumlah sample sebanyak 130 

responden yang dipilih berdasarkan  metode  nonprobability sampling. Teknik pengolahan data 

yang digunakan adalah SPSS 20.0 (2016). Berdasarkan uji pengaruh dari  responden  

menunjukan bahwa viral marketing memiliki pengaruh yang lebih besar  terhadap keputusan 

pembelian konsumen secara online di Kota Padang dari pada gaya hidup.
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