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ABSTRAK 

 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan memberikan bukti empiris 

mengenai pengaruh sikap, subjective norms, dan perceived behavioral control 

terhadap repurchase intention produk kosmetik merek asing pada konsumen 

wanita di Fakultas Ekonomi Universitas Andalas. Informasi penelitian ini 

dilakukan terhadap 110 orang sampel yang dipilih berdasarkan metode non 

probability sampling.  Pengujian hipotesis dilakukan melalui analisis regresi 

dengan menggunakan program SPSS 16.0 (Statistical Program for Social 

Science). Hasil penelitian menunjukkan bahwa ketiga variabel yaitu sikap, 

subjective norms, dan perceived behavioral control berpengaruh signifikan 

terhadap repurchase intention kosmetik merek asing pada konsumen wanita di 

Fakultas Ekonomi Universitas Andalas.  
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