
PROFIL PEDAGANG
DALAMMEMPEROLEH DAN MEMASARKAN

PAKAIAN BEKAS
(Studi Kasus 5 Pedagang Pakaian Bekas di Jalan Sandang

Pangan Pasar Raya Padang)

SKRIPSI

Tugas untuk Mencapai Gelar Sarjana Antropologi

pada Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik

Universitas Andalas

Oleh

FEBRIYANTI ALAMSYAH
BP. 1810823019

Pembimbing 1: Prof. Dr. Erwin, M. Si

Pembimbing 2: Dra. Yunarti, M. Hum

DEPARTEMEN ANTROPOLOGI
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITK

UNIVERSITAS ANDALAS
PADANG 2022



ABSTRAK

Febriyanti Alamsyah, BP 1810823019, berjudul “Profil Pedagang Dalam
Memperoleh Dan Memasarkan Pakaian Bekas (Studi Kasus 5 Pedagang
Pakaian Bekas di Jalan Sandang Pangan Pasar Raya Padang)”. Departemen
Antropologi Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Andalas.
Padang 2022. Pembimbing 1: Prof. Dr. Erwin, M. Si, Pembimbing II: Dra.
Yunarti, M. Hum.

Pakaian bekas menjadi salah satu bisnis yang berkembang cukup pesat
saat ini. Hal ini ditandai dengan banyak nya perdagangan pakaian bekas yang
dilakukan oleh masyarakat sehingga keberadaannya mudah ditemui. Meskipun
demikian dalam praktiknya barbagai kendala dihadapi oleh pedagang dalam
melakukan perdagangan pakaian ini seperti adanya larang pemerintah terkait
perdagangan pakaian bekas serta sulitnya memperoleh pasokan pakaian bekas
yang berkualitas dan memasarkan pakaian bekas. Dalam hal ini setiap pedagang
harus memiliki kepandaian dalam memperoleh dan memasarkan pakaian bekas.
Seperti yang dilakukan oleh pedagang pakaian bekas di Jalan Sandang Pangan
Pasar Raya di Kota Padang. Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan profil
pedagang yang ada dilokasi tersebut dan strategi pedagang dalam memperoleh
serta memasarkan pakaian bekas yang bernilai jual dan mendeskipsikan
bagaimana keuntungan yang diperoleh oleh pedagang.

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan teknik pengumpulan
data yang dilakukan dengan cara observasi, wawancara, dokumentasi dan studi
literatur. Sedangkan pemilihan informan dilakukan dengan cara purposive
sampling yaitu mereka yang melakukan perdagangan pakaian bekas dan pembeli
pakaian bekas.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa setiap pedagang dilokasi tersebut
memiliki profil yang cukup berbeda. Selain itu strategi yang dilakukan oleh
pedagang di Jalan Sandang Pangan dalam memperoleh dan memasarkan pakaian
bekas difaktor kan oleh adanya pengalaman terdahulu dan informasi yang
diperoleh hingga faktor dari pembeli tersebut. Strategi yang dilakukan pedagang
dalam memperoleh pakaian bekas secara langsung yaitu langsung pergi membeli
pasokan pakaian bekas atau secara tidak langsung yaitu membeli pasokan pakaian
bekas melalui pemasok. Sedangkan strategi yang dilakukan oleh pedagang dalam
memasarkan pakaian bekas difaktorkan oleh keberadaan pembeli yaitu pembeli
biasa dan pedagang retail. Dengan demikian, strategi yang yang dilakukan oleh
pedagang dalam memasarkan pakaian bekas kepada pembeli biasa dan pedagang
retail juga akan berbeda. Saat melakukan strategi tersebut pedagang akan
memperoleh sebuah keuntungan berupa omset penjualan serta dapat membangun
jaringan sosial pada pelaku perdagangan pakaian bekas.
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