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ABSTRAK

Permintaan terhadap produk kosmetik yang cukup meningkat mendorong berkembangnya industri kosmetik lokal
saat ini. Perilaku konsumen yang cenderung konsumtif dan diiringi dengan kebutuhan dalam menunjang penampilan
dapat menarik konsumen dalam melakukan impulse buying pada kosmetik tersebut. Penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui pengaruh shopping lifestyle, price discount, dan hedonic shopping motivation terhadap impulse buying
pada pelanggan kosmetik merek Luxcrime di Kota Padang. Sampel pada penelitian ini terdiri dari 148 sampel.
Pengelolaan data penelitian menggunakan teknik nonprobability sampling dengan metode purposive sampling.
Pengujian data pada penelitian menggunakan data kuantitatif dengan metode Partial Least Square Structural
Equation Model (SEM-PLS). Hasil penelitian menunjukkan bahwa shopping lifestyle memiliki pengaruh yang positif
dan signifikan terhadap impulse buying, price discount memiliki pengaruh negatif dan tidak signifikan terhadap

impulse buying, dan hedonic shopping motivation memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap impulse
buying.
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