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ABSTRAK 

Nora Putri Ayusti,  1810821020, Skripsi Strata 1, Strategi Komunitas Padang 

Thrift Day dalam Mendapatkan dan Memasarkan Barang di Kota Padang, 

Departemen Antropologi, Fakultas Ilmu Sosial Dan Ilmu Politik Universitas 

Andalas. Tahun 2022. 

Fenomena pakaian bekas impor atau yang saat ini dikenal dengan istilah thrift 

shop tengah digandrungi oleh sebagian masyarakat. Hal ini membuat pelaku 

usaha pakaian bekas impor ini mulai menjamur di berbagai daerah di Indonesia, 

termasuk Kota Padang. Walaupun ada larangan pakaian bekas masuk ke 

Indonesia pedagang pakaian bekas ini tetap berjualan dan malah semakin 

berkembang di Kota Padang. Namun menjadi pedagang pakaian bekas impor 

tidak semudah yang dibayangkan. Apalagi barang-barang bekas ini didatangkan 

secara ilegal dan telah dilarang peredarannya. Kejelian dan kecermatan pedagang 

dalam mendapatkan dan memasarkan barang sangat penting dalam hal ini. Untuk 

itu sebagian pedagang melakukan cara dengan membentuk sebuah komunitas 

yang menaungi para pelaku usaha pakaian bekas di Kota Padang dengan sebutan 

komunitas Padang Thrift Day. Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan 

strategi yang dilakukan pedagang di komunitas Padang Thrift Day dalam 

mendapatkan dan memasarkan barang dagangannya.  

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan pendekatan studi 

kasus. Teknik pengumpulan data dilakukan dengan cara observasi, wawancara 

mendalam, dokumentasi serta kepustakaan. Pemilihan informan dilakukan dengan 

cara purposive sampling dengan membagi menjadi informan kunci dan informan 

biasa.  

Hasil penelitian ini menunjukkan strategi yang dilakukan pedagang dalam 

mendapatkan barang yaitu dengan membangun relasi, mengembangkan solidaritas 

antara pedagang di komunitas Padang Thrift Day, meningkatkan pengetahuan 

tentang  kualitas bahan, pengetahuan merek, dan pengetahuan  memilah model 

dan jenis barang. Sedangkan strategi pemasaran yang dilakukan komunitas 

Padang Thrift Day yaitu strategi ketersedian dan kebersihan produk thrift, strategi 

mengkategorikan dan menentukan harga, strategi promosi melalui event dan 

media sosial, strategi memilih lokasi pemasaran dan strategi berpenampilan 

menarik menggunakan produk thrift. 
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