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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui “ Pengaruh Green Self Identity Terhadap Repeat Purchase 

Intention Eco Green Tupperware Di Kota Padang Dengan Perceived Value Sebagai Variabel Mediasi”. 

Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif. Teknik pengambilan sampel penelitian ini adalah non 
probability sampling dengan metode purposive sampling. Adapun populasi penelitian ini adalah 

konsumen Tupperware di Kota Padang dengan sampel sebanyak 100 orang. Data dikumpulkan dengan 

menggunakan kuesioner disebar melalui google form. Pada penelitian ini dilakukan pengujian uji 

validitas, uji reabilitas, dan uji hipotesis menggunakan software SmartPLS . Penelitian ini dibaca dengan 
mengunakan pengukuran skala likert, untuk mengetahui pengaruh antara variabel X terhadap Y yang 

dimediasi variabel M. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa green self identity berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap perceived value, green self identity berpengaruh positif dan signifikan terhadap repeat 
purchase intention, dan perceived value berpengaruh positif dan signifikan terhadap repeat purchase 

intention. 
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