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Abstrak 

 Penelitian ini dilakukan dipeternakan Sony Farm diKabupaten Limapuluh Kota 1 

November – 31 November 2021, dengan tujuan 1) untuk mengetahui saluran pemasaran telur 

ayam Sony Farm diKecamatan Payakumbuh. 2) untuk mengetahui margin masing-masing 

lembaga yang dilalui dalam pemasaran telur. 3) dan untuk mengetahui Efisiensi pada 

pemasaran telur ayam Sony Farm di Kecamatan Payakumbuh. Penelitian ini dilakukan 

dengan menggunakan  metode studi kasus dan survey. Responden dalam  penelitian  ini 

adalah peternak ayam  ras petelur, pedagang pengumpul, dan pedagang pengecer. Analisa 

yang digunakan adalah analisa deskriptif kualitatif dan kuantitatif. Persentase dalam 

pemasaran telur ayam Sony Farm ini adalah, saluran II (produsen- pedagang pengumpul- 

konsumen) 48,3%  dan  saluran III (produsen- pedagang pengumpul- pedagang pengecer- 

konsumen) 51,7%. Biaya pemasaran saluran II sebesar Rp.48,85 dan  pada saluran III  

sebesar Rp.53,74. Margin pada saluran pemasaran II Rp.174/butir dan pada saluran III 

Rp.754/butir. Nilai persentase farmer’s share tertinggi pada setiap saluran pemasaran adalah 

saluran II sebesar 88,06% dan dikatakan efsiendibandingkanpada saluran III sebesar 62,85%. 

 

Kata kunci; Margin, Biaya, Pemasaran, Farrmer’s Share, Telur Ayam Ras. 

 


