
 

i 

 

PENGARUH PERCEIVED PRICE, PERCEIVED SCARCITY DAN ATTITUDE 

TOWARDS NEGATIVE E-WOM TERHADAP PANIC BUYING BEHAVIOR PADA 

KONSUMEN MINYAK GORENG 

 DI SUMATERA BARAT 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan sebagai Salah Satu Syarat untuk Mencapai Gelar Sarjana Pada Program Studi S1 

Jurusan Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Andalas 

 

 

Diajukan Oleh : 

SYIFA YULIA 

1710522045 

Dosen Pembeimbing : 

Meuthia, SE, M.Sc 

 

  

PROGRAM STUDI S1 JURUSAN MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI 

UNIVERSITAS ANDALAS 

DESEMBER 2022 




