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BAB VI 

PENUTUP 

 Bab ini berisikan kesimpulan dari hasil penelitian dan saran terhadap 

penelitian selanjutnya. 

6.1 Kesimpulan  

 

 Kesimpulan yang didpat pada penelitian ini adalah : 

1.  Posisi IKM Nara Coffee berada pada sel II yang artinya IKM Nara Coffee 

berada pada posisi tumbuh dan membangun.  

2.  Hasil prioritas-prioritas strategi pada level 1 untuk kriteria aspek promosi 

dengan bobot 0,378.  

3.  Hasil prioritas strategi pada level 2 untuk prioritas alternatif solusi strategi 

pemasaran yaitu meningkatkan inovasi pemasaran dengan berbasis online 

(e-commerce) dengan bobot yang didapat yaitu sebesar 0,309. Selain itu 

strategi yang dapat dilakukan adalah dengan menambah daerah pemasaran 

untuk meminimalisir persaingan dengan gencar melakukan promosi 

dengan bobot sebesar 0,144 dan juga meningkatkan kualitas SDM agar 

dapat mengembangkan produk dalam menghadapi pesaing dengan bobot 

sebesar 0,125.  

 

6.2 Saran 

 

Beberapa hal yang perlu mendapatkan perhatian dan penyempurnaan 

dalam penelitian lebih lanjut adalah: 

1. Penelitian selanjutnya dapat mengembangkan metode dalam perumusan 

strategi pemasaran yaitu dengan pendekatan evaluasi bauran pemasaran 

atau pendekatan lainnya 

2. Penelitian selanjutnya dapat memodifikasi analisis SWOT dengan metode 

MCDM (Multi CriteriaDecision Making) lainnya, seperti ANP, Delphi,dll.  

  


