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ABSTRAK 

 

Langkah-langkah Komunikasi Strategis 2Stroke Speed Dalam 

Membangun Popularitas Di Kalangan Pengguna Motor 2 Tak 
 

Oleh: 

Luthfie Zenryo Marendra 

1610861013 

 

Pembimbing: 

Dr. Emeraldy Chatra, M.I.Kom 

Dr. Sarmiati, M.Si 

 

Komunitas sepeda motor di mata masyarakat memiliki pandangan yang negatif 

dikarenakan banyaknya pemberitaan mengenai aktivitasnya yang sering 

menghancurkan fasilitas umum. Padahal tidak semua komunitas sepeda motor 

melakukan kegiatan seperti itu. Contohnya saja komunitas sepeda motor 2Stroke 

Speed. Komunitas sepeda motor asal Kota Padang Panjang ini lebih banyak 

memiliki kegiatan untuk melakukan touring serta berjualan kebutuhan sepeda 

motor. Hal ini tentunya menarik bagi peneliti untuk meneliti tentang Langkah-

langkah komunikasi strategis yang dilakukan oleh komunitas ini dengan dasar dari 

permasalahan pandangan masyarakat mengenai komunitas sepeda motor. Peneliti 

menggunakan model input proses dan output yang membantu peneliti untuk 

melihat komunikasi yang dilakukan oleh anggota-anggota komunitas dalam 

menyusun langkah-langkah untuk mengembangkan komunitas. Peneliti ingin 

menguji data yang peneliti dapatkan dengan teori tersebut. Peneliti menggunakan 

metode kualitatif dengan pendekatan deskriptif. Peneliti menggunakan metode 

wawancara, observasi dan dokumentasi untuk mendapatkan data yang dibutuhkan 

dalam menjawab permasalahan penelitian. Peneliti menghasilkan . Langkah-

langkah komunikasi strategis ini didukung oleh komunikasi internal dan juga 

kegiatan yang berlangsung dengan adanya dukungan dari setiap anggota-anggota 

komunitas. Langkah-langkah komunikasi strategis ini dinilai berdasarkan dua 

proses yaitu proses input dan pelaksanaan yang menghasilkan pandangan atau 

popularitas terhadap 2 Stroke Speed.Popularitas yang terbentuk dari pelaksanaan 

langkah-langkah komunikasi strategis 2Stroke Speed adalah popularitas yang 

positif dengan pandangan seperti komunitas yang hangat, solid dan juga 

komunitas yang dapat menjadi wadah untuk forum jual-beli.  

Kata Kunci: Langkah Strategis Komunikasi, 2Stroke Speed, Komunitas, 

Popularitas. 
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ABSTRACT 

 

Steps Communication Strategis of 2Stroke Speed In Building Popularity Among 

2 Stroke Motorcycle Users 

 

By: 

Luthfie Zenryo Marendra 

1610861013 

 

Supervisors: 

Dr. Emerald Chatra, M.I. Kom 

Dr. Sarmiati, M. Si 

 

The motorcycle community in the eyes of the public has a negative view due to the 

large number of reports about its activities which often destroy public facilities. 

However, not all motorcycle communities carry out such activities. For example, 

the 2Stroke Speed motorcycle community. This motorcycle community from 

Padang Panjang City has more activities for touring and selling motorcycle 

needs. It is certainly interesting for researchers to examine the strategic 

communication steps carried out by this community on the basis of the problem of 

people's views about the motorcycle community. The researcher uses the input 

process and output model that helps researchers to see the communication made 

by community members in developing steps to develop the community. 

Researchers want to test the data that researchers get with the theory. 

Researchers used qualitative methods with a descriptive approach. Researchers 

used interviews, observation and documentation to obtain the data needed to 

answer research problems. Researchers produce . These strategic steps are 

supported by internal communication and also ongoing activities with the support 

of every community member. These strategic steps are assessed based on two 

processes, namely the input and implementation processes that result in views or 

popularity of 2 Stroke Speed. which can be a forum for buying and selling forums. 

 

Keywords: Step of Communication Strategis, 2Stroke Speed, Community, 

Popularity. 
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