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Bab ini merupakan ringkasan dari hasil yang disajikan pada bab

sebelumnya. Bab ini berisisig atasan penelitian, dan saran

Kesimpulan

Penelitian ini menggunakag

‘motivasi pembelia

Google Forms.




5.2. Implikasi Penelitian
Penelitian ini memiliki beberapa implikasi penting yaitu :
1. Dilihat pada Tabel 4.10 variabel Rational Buying Motives bahwa mayoritas
responden sangat setuju dengan pernyataan “Fungsi laptop yang saya

miliki memenuhi kebutuhag

dikctaMaf Bahwa “Garansi laptop yang diberikan perusdfiaan menat
keyakinan saya untuk membgliZemendapatkan nilai terendah dari §¢
pernyataan yang di ajulg | _ters ut 1 an bahwa perusa

-~ ‘

laptop harus meni g 4\ am iklan

agar respondeg "'\ ﬁ‘ ‘ or pent

dalam keputu ) \ ’ )’

. Dilihat pada Tabelli 1 varial Dnden
laptop yang diakui popularitas ﬂ i rata-rat tertmnggi hal terse

menunjukan bahwa perusahaan lapt perha embuat mere
. terkenal di kalangan masyarakat da ahanan, selanjutnya per
V3 miliki da
a terendah hal tersebu

rata-rata tertinggi dibandingankan pernyataan lainya,hal tersebut
menunjukan bahwa distributor-distributor laptop telah menjaga
kepercayaan pelanggannya dengan baik dan hal tersebut harus bisa

dipertahankan oleh pihak distributor laptop tersebut, selanjutnya



pernyataan “Saya membeli laptop yang saya miliki karena menawarkan
tipe yang beragam” memiliki nilai rata-rata terendah dibandingkan
pernyataan lainnya hal tersebut harus menjadi perhatian bagi produsen
laptop untuk menciptakan produk yang lebih beragam supaya yang

menunjang berbagai keb

Berdasakkam=penelitian yang dilakukan, peneliti
lan ini masih belum sempurna dan masih banyak keterbatasal

""\ paia di adalah:

| 1. Data yang ters
data kuanti

responde

. Variabel ine denya e
Rational Buy™@ Motives

tidak dapat mengetahui ! 4 ruh@n $hal-hal yang

mempengaruhi Purchasing De ponden dalam memilif

n digunakan untuk




54 Saran

Berdasarkan keterbatasan penelitian, maka saran yang dapat diberikan
untuk penelitian selanjutnya yakni :

1. Penelitian ini memiliki keterbatasan yaitu hanya fokus pada

pengaruh Rationg i ives.da otional Buying Motives
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