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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan mengetahui pengaruh rational buying motives dan emotional 

buying motives terhadap purchasing decision pada pemilik produk laptop. Sampel penelitian ini adalah 

Mahasiswa Di Kota Padang yang melakukan keputusan pembelian Produk laptop. Penelitian ini 

menggunakan Structural Equation Modeling (SEM) dengan menggunakan software SmartPLS versi 

3.3. Hasil penelitian menunjukkan Rational Buying Motives berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Purchasing Decision dan Emotional Buying Motives tidak berpengaruh terhadap Purchasing Decision.  
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