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ABSTRAK 
 

Segmentasi ipasar imerupakan imembagi ipasar imenjadi ibeberapa ikelompok 

ipembeli iyang iberbeda, iyang imemerlukan iproduk iatau imarketing imix iyang  

iberbeda. iDalam ipersaingan iseperti isekarang iini, ipegadaian isyari’ah idituntut 

iuntuk imemiliki istrategi isegmentasi idalam imenawarkan iproduk iyang 

iberkualitas idengan ipelayanan iprima, ikarena ipemasaran itidak iakan ipernah 

iterlepas idari iunsur ipersaingan. iTidak iada isatu ijenis ibisnis ipun iyang idapat 

ileluasa imenikmati i i|penjualan i i|dan i i|keuntungannya. i i|Paling i i|tidak i i|bukan 

iuntuk iwaktu iyang ilama iuntuk imenikmatinya ikarena iakan iada ipesaing iyang  

iakan iturut imenikmatinya. 

Kata iKunci i: iSegmentasi iPasar, iPegadaian iSyari’ah 
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