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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis faktor lingkungan internal
,eksternal dan merumuskan strategi pengembangan usaha pengolahan kopi bubuk
di Nagari Koto Tuo, Kecamatan Sungai Tarab, Kabupaten Tanah Datar. Metode
data penelitian ini dianalisis secara kualitatitf dan kuantitatif dengan menggunakan
analisis SWOT dan QSPM. Berdasarkan-hasil penelitian, perumusan strategi yang
dihasilkan pada analisis SWQT.adalah sebagai berikut : 1) memfasilitasi dalam
peningkatan produk dan memperluas pasar yang sudah’ada 2) memberdayakan
lembaga penunjang dengan melakukan kerja sama dengan dinas terkait dalam
memenuhi kebutuhan bahan baku dan melakukan pengolahan dengan teknologi
yang lebih maju, 3) meningkatkan keterampilan pengolah kopi dalam mengolah dan
memproduksi kopi bubuk dengan menggunakan teknologi yang lebih modern, dan
4 ) memperluas pasar melalui kegiatan promosi untuk bisa bersaing. Sedangkan
hasil analisis QSPM, yang menjadi strategi priortas yaitu strategi kedua yakni
memberdayakan lembaga penunjang dengan melakukan kerja sama dengan dinas
terkait dalam memenuhi kebutuhan bahan baku dan melakukan pengolahan dengan
teknologi yang lebih maju dengan nilai TAS yaitu 6,2. Di samping itu, disarankan
membentuk suatu lembaga penunjang yang dapat memfasilitasi pengadaan bahan
baku dan mengelola produk hasil olahan kopi bubuk di Nagari Koto Tuo untuk
pengembangan usaha serta dibutuhkan suatu teknologi yang tepat guna dan modern
sehingga dapat meningkat hasil dan kualitas dalam pengolahan kopi bubuk.
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