DAFTAR PUSTAKA

Andih. 2018. Peran Media Sosial (Facebook, Instagram, Youtube) Dalam Menarik
Wisatawan Mengunjungi Objek Wisata Tetempangan Hill Kab. Minahasa Prov.
Sulawesi Utara

Arisandi, D., & Pradana, M. N. R. 2019. Pengaruh Penggunaan Social Media Terhadap
Brand Awareness Pada Objek Wisata Di Kota Batam. JMD: Jurnal Riset Manajemen &
Bisnis Dewantara, 1(2), 109-116. https://doi.org/10.26533/jmd.v1i2.263

Asiyah, D. N. 2017. Analisis SWOT Tahun 2017 Sebagai Pertimbangan Menetapkan Strategi
Tahun 2018-2020 Pada PT. Asfiyak Graha Medika. Jurnal Simki-Economic, 1(5).

Azhar, R. M., Suparno, O., & Djohar, S. 2017, Pengembangan model bisnis pada lokawisata
baturaden menggunakah business model canvas. MANAJEMEN IKM: Jurnal
Manajemen Pengembangan Industri Kecil Menengah, 12(2), 137-144.

Christina, A. D. 2018. Peran Media Sosial (Facebook, Instagram, Youtube) dalam Menarik
Wisatawan Mengunjungi Objek Wisata Tetempangan Hill Kabupaten Minahasa
Provinsi Sulawesi Utara. Jurnal Undhira Bali, 13(1), 75-80.

Diaudin, M. 2022. Business Model Canvas: Perencanaan Strategi Pengembangan Agrowisata
Belimbing Karangsari Kota Blitar di Masa Pandemi Covid-19. Media Wisata, 20(1),
88-101.

Fauziah, dkk. 2018. Efektifitas Promosi Destinasi Wisata Rekreasi Gunung Pancar Melalui
Postingan Instagram Media Sosial. J Komun. 4(1):27-40. doi:10.30997/jk.v4i1.1210.

Fazlur, Rahman. 2019. Analisis Tingkat Kepuasan Pengunjung Agrowisata Kolong Langit
Nagari Pandai Sikek Kecamatan X Koto Kabupaten Tanah Datar. Diploma Thesis,
Universitas Andalas.

Gumilar, G. 2015. Pemanfaatan Instagram Sebagai Sarana Promosi Oleh Pengelola Industri
Kreatif Fashion di Kota Bandung. Jurnal Iimu Politik Dan Komunikasi, V(2), 77-84.
Hanik, U., & Mas' ud, M. I. 2019. Perencanaan Inovasi Pengembangan Agrowisata Bukit
Flora Dengan Pendekatan Metode Bisnis Model Canvas. JKIE (Journal Knowledge

Industrial Engineering), 6(3), 91-100.

Marta, R. 2020. Peran Media Sosial Dalam Mempromosikan Pariwisata Sumatera Barat.
Jurnal Ranah Komunikasi (JRK), 3(2), 102. https://doi.org/10.25077/rk.3.2.102-
112.2019

Nasrullah, Rulli. 2015. Media Sosial Perspektif Komunikasi, Budaya dan Sosioteknologi.

Bandung: Simbiosa Rekatama Media



Oktaviani, W. F., & Fatchiya, A. 2019. Efektivitas Penggunaan Media Sosial sebagai Media
Promosi Wisata Umbul Ponggok, Kabupaten Klaten. Jurnal Komunikasi Pembangunan,
17(1), 13-27. https://doi.org/10.46937/17201926586

Osterwalder, A., & Pigneur, Y. 2010. Business Model Generation: Pedoman bagi para
visioner, penggerak perubahan, dan pendobrak. Jakarta : PT Elex Media Komputindo.

Pitana, | Gede. 2002. Pariwisata, llmu pariwisata dan Kebudayaan. Universitas Udayana.

Program, M., Magister, S., & Komunikasi, I. 2015. Social Strategy Pada Media Sosial Untuk
Promosi Pariwisata Daerah Istimewa Yogyakarta. INTERAKSI: Jurnal Ilmu
Komunikasi, 4(2), 195-201. https://doi.org/10.14710/interaksi,4,2,195-201

Retnasary, M., Setiawati, S. D., Fitriawati, D., & Anggara, R. 2019. Pengelolaan Media
Sosial Sebagai Strategi Digital Marketing-Pariwisata. Jurnal-Kajian Pariwisata, 1(1),
76-83. "

Sugiyono. 2017. Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, dan R&D.Bandung : Alfabeta,
CV.

Sunaryo, A. S. 2013. Hubungan antara Persepsi tentang Kondisi Fisik Lingkungan Kerja
dengan Sikap Kerja dalam Meningkatkan Etos Kerja Karyawan UD. ES WE di
Surakarta. Vol. 1l No. 2 (106-116): Talenta Psikologi.

Tiara, lka Anuary. 2017. Pemanfaatan Media Sosial Sebagai Saluran Komunikasi Dalam
Pengembangan Desa Wisata. Fak.Pertanian, Universitas Brawijaya.

Wijaya, S. W. 2016. Media Sosial bagi Desa Wisata: Sebuah Kajian Konseptual. Jurnal
Teknologi Media Teknika, 11(1), 55-59.

https://disnakertrans.ntbprov.go.id/kadis-pentingnya-peran-media-sosial-dalam-penyebaran-

informasi/ 18.16 . 22-Mei 2021. :
https://databoks.katadata.co.id/datapublish/2020/11/23/masyarakat—palinq—banyak—

mengakses-informasi-dari-media-sosial.

https://langgam.id/kelurahan-tanah-garam-lubuk-sikarah-kota-solok/

https://sippa.ciptakarya.pu.go.id/sippa online/ws file/dokumen/rpi2jm/DOCRPIJM 4a86655
a7d BAB%2011BAB%?2011.pdf

https://www.topsumbar.co.id/pemko-solok-kenalkan-desa-wisata-payo-jadi-andalan/



https://disnakertrans.ntbprov.go.id/kadis-pentingnya-peran-media-sosial-dalam-penyebaran-informasi/
https://disnakertrans.ntbprov.go.id/kadis-pentingnya-peran-media-sosial-dalam-penyebaran-informasi/
https://databoks.katadata.co.id/datapublish/2020/11/23/masyarakat-paling-banyak-mengakses-informasi-dari-media-sosial
https://databoks.katadata.co.id/datapublish/2020/11/23/masyarakat-paling-banyak-mengakses-informasi-dari-media-sosial
https://langgam.id/kelurahan-tanah-garam-lubuk-sikarah-kota-solok/
https://sippa.ciptakarya.pu.go.id/sippa_online/ws_file/dokumen/rpi2jm/DOCRPIJM_4a86655a7d_BAB%20IIBAB%20II.pdf
https://sippa.ciptakarya.pu.go.id/sippa_online/ws_file/dokumen/rpi2jm/DOCRPIJM_4a86655a7d_BAB%20IIBAB%20II.pdf
https://www.topsumbar.co.id/pemko-solok-kenalkan-desa-wisata-payo-jadi-andalan/

