
 

 

PENGARUH BRAND AMBASSADOR, BRAND IMAGE, DAN CONSUMER 

KNOWLEDGE TERHADAP PURCHASE DECISION  

(Survey Pada Nasabah Kookmin Bank (KB) Bukopin Di Kota Padang) 

 

SKRIPSI 

Diajukan sebagai Salah Satu Syarat untuk Mencapai Gelar Sarjana Pada Program 

Studi S1 Departemen Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Andalas 

 
 

 

Diajukan Oleh: 

SARAH DESPRIANTI  

NIM : 1810521009 

 

Pembimbing: 

Dr. Verinita, SE, M.Si 

 

PROGRAM STUDI S1 DEPARTEMEN MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS ANDALAS 

PADANG 

2022 




