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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Motivasi, Sikap Konsumen, 

Kualitas Produk, Health Value, Health Awareness, Social Value, Dan Hedonic Value 

terhadap Keputusan Pembelian sepeda Polygon di Provinsi Sumatera Barat. Populasi 

pada penelitian ini adalah masyarakat yang menggunakan sepeda Polygon di 

Sumatera Barat. Pengumpulan data dilakukan dengan menyebarakan kuesioner secara 

online kepeda 180 responden. Teknik pengambilan sampel yakni nonprobability 

sampling dengan metode purposive sampling. Pengolahan data penelitian dilakukan 

dengan menggunakan software SPSS versi 25.0. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa Motivasi memilki pengaruh negatif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian. kemudian Kualitas Produk, Health Awareness, social value, dan Hedonic 

Value memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian. 

Sedangkan Sikap Konsumen dan Health Value memiliki pengaruh yang tidak 

signifikan terhadap keputusan pembelian. 
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