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ABSTRAK 

 

Skripsi ini berjudul “Perkembangan Industri  Kopi Cap Jempol Di 

Batusangkar Tahun 1990-2018” yang termasuk dalam kategori penulisan sejarah 

ekonomi dan menggunakan pendekatan sejarah ekonomi.  

 Kopi Cap Jempol adalah sebuah home industry kopi di batusangkar yang 

didirikan oleh A. Ofur Sobirin dan mempunyai brand kopi sendiri yaitu “Kopi Cap 

Jempol” Jenis Kopi yang ditawarkan adalah kopi robusta dengan mengikuti selera 

masyarakat masa kini.  

Skripsii inii menggunakani metodei penelitiani sejarahi yaknii imelalui 

heuristik,i kritik,i interpretasi,i dani ihistoriografi. Pengumpulani datai idilakukan 

dengani duai icara : penelitiani perpustakaani untuki mendapatkaniisumber-sumber 

tertulisi dani arsip-arsipi sertai dilakukani jugai penelitiani ilapangan dengani 

melakukani wawancarai gunai mendapatkani sumber-sumberi lisaniiyang 

dibutuhkani untuki mendukungi penulisani skripsiiiini. 

Industri ini berdiri tahun 1990 dengan latar belakang faktor ekonomi 

keluarga yang harus ditingkatkan untuk memenuhi kebutuhan hidup. Alasan lain 

dibalik pendirian Kopi Cap Jempol adalah melihat minat masyarakat yang semakin 

tinggi terhadap kopi. Berawal dari mulut ke mulut dalam memasarkan produk dan 

juga memanfaatkan relasi paguyuban untuk memperkenalkan produk kopi. 

Kemudian meletakkan produk kopi ke beberapa daerah diluar Batusangkar 

sehingga membuahkan hasil. Kopi Cap Jempol mulai berkembang hingga tahun 

2001. Dari tahun 2001 sampai dengan 2015 Kopi Cap Jempol berkembang pesat 

dan mencapai puncak kejayaannya. Pemilik ketika itu mampu mencukupi 

kebutuhan keluarga dan menambah untung usaha kopinya.  

Dalam berusaha pasti ada naik dan turunnya. Pada tahun 2016 usaha Kopi 

Cap Jempol mulai mengalami penurunan dikarenakan banyak bermunculan brand 

kopi baru yang memiliki daya saing kuat di pasaran dan kondisi ini berlanjut hingga 

tahun 2018.  
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