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ABSTRAK

Dalam bauran pemasaran (marketing mix), ada salah satu elemen
yang berfungsi untuk memastikan konsumen bisa menjangkau produk tersebut
dengan cepat dan efisien, yaitu Place. Dalam pemasaran, Place sering diartikan
sebagai distribusi. Tanpa adanya distribusi, proses pemasaran tidak akan berjalan
dengan baik. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan mewawancari
beberapa staf atau karyaWan yahg ahli dibidangnya. ‘Wilayah pemasaran utama
yaitu di wilayah Sumatera dan Jawa. Produk semen yang dipasarkan yaitu dalam
bentuk curah dan bag. PT. Semen Padang telah melakukan pendistribusian semen
ke beberapa gudang-gudang peyangga/gudang-gudang distributor yang tersebar di
beberapa wilayah di Sumatera'dan Jawa baik melalui jalur darat maupun jalur
laut. Kemudian PT. Semen Padang juga melakukan pendistribusian semen sesuai
permintaan pada masing-masing daerah pemasaran dengan jenis produk yang
dihasilkan seperti Semen Portland Tipe I, I, 111, dan V, Oil Well Cement (OWC),
Portland Pozzolom Cement/PPC, dan Portland Composite Cement/PCC.
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