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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk melihat pengaruh foodstagramming dan
destination image terhadap destination choice di Sumatera Barat. Penelitian ini
dilakukan dengan menggunakan metode purposive sampling dengan sampel sebanyak
200 responden yang berdomisili diluar,dagrah Sumatera Barat. Data yang digunakan
adalah data primer melalui Kuesioner yang berisi jawaban-jawaban responden.

Kuesioner yang telah terkumpul kemudian dianalisis menggunakan program
SPSS (Statistical Product and Service Solution). Teknik analisis yang digunakan
adalah Structural Equation Model (SEM) dengan menggunakan software AMOS
23.0. Uji kualitas data yang terdiri dari uji validitas dan realibilitas, selanjutnya
dilakukan uji kelayakan model berdasarkan nilai Goodness of Fit (Gof); kemudian
dilakukan uji hipotesis dengan tehnik SEM dengan menggunakan software AMOS
untuk menguji pengaruh foodstagramming dan destination image terhadap
destination choice di Sumatera Barat.

Hasil dari pengujian ini menunjukkan visual complexity berpengaruh secara
positif dan signifikan destination image cognitive dan destination image affective
sebesar 0,617 dan 0,764. Hasil yang sama juga ditunjukkan variabel destination
image cognitive dan visual complexity terhadap destination choice terdapat pengaruh
yang positif dan signifikan sebesar 0,487 dan 0,684. Sedangkan untuk variabel
destination image affective menunjukkan tidak terdapat pengaruh terhadap variabel
destination choice.
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