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ABSTRAK

KONSEP KOMUNIKASI PEMASARAN LILE CHOCOLATE
DALAM MEMBANGUN BRAND AWARENESS

Oleh:
Tiwi Annisa Dwicika
1710862035

Pembimbing:
Dr. Emeraldy Chatra, M.I.Kom
Revi Marta, M.I1.LKom

Komunikasi pemasaran adalah sebuah cara yang dapat membantu sebuah brand

omunikasi pemasaran
Kota Padang. Pada
tif dengan pendekatan
iik pengumpulan data
Hasil penelitian ini

Chocolate dalam

pandangan positif dari masyarakat. Selain itu peneliti juga menemukan hambatan
yang dihadapi oleh Lile Chocolate dalam membangunBrand awareness diantaranya
adalah penggunaan bahasa di media sosial, serta pemanfaatan media sosial
kurang optimal.

Kata Kunci : Brand awareness, Lile Chocolate, Komunikasi pemasaran.



ABSTRACT
MARKETING COMMUNICATION CONCEPT OF LILE CHOCOLATE
IN BUILDING BRAND AWARENESS

By:
Tiwi Annisa Dwicika
1710862035

Supervisor:
Dr. Emerald Chatra, M.1. Kom
Revi Marta, M.1. Kom

Marketing communication is a way that can help a new brand to grow and develop such as

Lile Chocolate for example. Lile Chocolate is the only specialty chocolate brand in Padang
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