I. PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Perkembangan teknologi dari tahun ke tahun terus mengalami
perkembangan pesat, dalam waktu sepuluh tahun saja, sudah banyak perubahan
yang terjadi dalam perkembangan teknologi informasi. Perkembangan era

teknologi informasi  yang begitu maju mempermudah dalam mengakses

informasi, terlebih lagi . Internet adalah jaringan

komputer berskala | Jia dalam jaringan.
Internet dapat mergy A asi ya i an. Internet dapat
digunakan dalam .- i nforn jga mempermudah
memperoleh inform@$ masyarakat umum
(Ahmad,2012). Perk ju tentunya sangat
membantu dalam b n dalam sub sektor
peternakan.

dapat meningkatkan
kesejahteraan peternak, ~penge rhet—tdapat dijadikan sebagai
media komunikasi dalam pembangunan di sub sektor peternakan terutama dalam
proses pemasarannya. Poetra et al (2017) menjelaskan bahwa pemanfaatan internet
sebagai media pemasaran saat zaman modern seperti ini, membuat masyarakat

terus ingin berubah dan berkembang untuk memenuhi tuntutan zaman.

Perubahan metode penjualan menjadi online di internet menjadi sebuah gaya



hidup di kalangan masyarakat pada zaman moderinisasi dan dapat memberikan

keuntungan antara kedua belah pihak.

Menurut penelitian Rohimah (2018) pada era moderinisasi, masyarakat
lebih banyak mengakses belanja online dibandingkan melakukan kegiatan
belanja secara tradisional. Belanja online dapat dilakukan dengan berbagai media
online seperti web, bisa dengan aplikasi khusus belanja online (shopee, lazada,

tokopedia) atau dengan media .6 Tfacepook, tiktok, whatsapp dan

lainnya). Menurut Jifega kan sebagai sebutan

umum untuk sebua asi dan multimedia
(komputer dan inte ebsite (situs web),
radio online, TV @ sebagainya, dengan
karakteristik  masi g memungkinkan
pengguna atau Kkofi§ meliputi banyak
platform dan yang§ F—Roptarsal /_,/ edia sosial. Media

dan komunikasi dua arah:=B afr-yang diberikan oleh media

sosial merupakan seB ghkan interaksi sosial
sosial ini, penyebaran informasi dari satu individu ke individu lain menjadi
sangat mudah (Paramitha, 2011). Sehingga dapat dapat simpulkan bahwa
penggunaan media online terutama media sosial sebagai sarana penjualan
sangat menguntungkan karena media sosial merupakan media dengan jumlah

pengguna aktif yang banyak dibandingkan media online lainnya.



Di Kabupaten 50 Kota Kecamatan Akabiluru Nagari Sariak Laweh,
daerah yang memiliki luas daerah 21,36 km masyarakatnya sudah mulai terbuka
dengan perkembangan teknologi internet saat ini. Pemanfaatan teknologi internet
yang sudah dimanfaatkan oleh masyarakatnya mulai dari platform YouTube
yang dimanfaatkan oleh anak mudanya sebagai mata pencarian dengan membuat
film pendek, kemudian pemanfaatan platform google, youtube ,facebook sebagai

pencarian informasi, serta platform media sosial yang dimanfaatkan sebagai

sarana penjualan bdr . of: ‘ A ibu rumah tangga

dan lain-lain.

Penggunaan eh peternak itik di

Nagari Sariak La ari total 53 orang
peternak itik di rnah menggunakan
media sosial sebag gilya berbagai faktor
kendala seperti jaf§ ldak—med getahuan peternak

sedikit, penjualan tel K—dengal : edia sosial tidak berlanjut

gakses internet yang

dan mereka menjual telur itik kembali secara tradisional vyaitu dijual ke
penadah dan tentu harganya ditentukan oleh penadah. Dengan adanya peternak
itik di Nagari Sariak Laweh menggunakan media sosial sebagai alat penjualan
dan tidak berlanjut maka ini juga dapat dipengaruhi oleh persepsi peternaknya

terhadap penggunaan media sosial.



Dengan adanya permasalahan diatas dan dengan adanya potensi yang
dimiliki oleh Nagari Sariak Laweh yang sudah mengenal media sosial sebagai
media penjulan telur itik namun tidak berlanjut maka penulis menetapkan judul
“Persepsi Peternak Terhadap Penggunaan Media Sosial sebagai Sarana
Penjualan Telur Itik di Nagari Sariak Laweh Kecamatan Akabiluru

Kabupaten 50 Kota”.

Berdasarkan lafaFs, ] .' 3 akan diteliti dapat

dirumuskan sebagai

1. Bagaimang|pe g e nakan media sosial

di Nagari

1.3. Tujuan

Berdasarkan permasalahan aka yang menjadi tujuan dalam
penelitian ini adalah :
1. Untuk mengetahui bagaimana pelaksanaan penjualan telur itk
menggunakan media sosial sebagai alat penjualan di Nagari Sariak
Laweh

2. Untuk mengetahui bagaimana persepsi penjualan telur itk

menggunakan media sosial di Nagari Sariak Laweh.



1.4. Manfaat

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan gambaran mengenai
bagaimana pelaksanaan dan persepsi media sosial oleh peternak itik di Nagari
Sariak Laweh. Secara khusus penelitian ini diharapkan mampu bermanfaat bagi
beberapa pihak, di antaranya adalah:

1. Bagi peneliti, penelitian ini diharapkan bermanfaat untuk menambah

suatu pengalaman dan—PengEls are=lengenai  penggunaan media

2. Bagi petern@K, penelitian inigdihare néfembah pengetahuan
agar peterngi}lebi : fa : gounaan media sosial

sebagai medi@
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