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ABSTRAK
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dalam menyokong kegiatan inf—coe meara mengadakan pelatihan serta
menyediakan fasilitas internet yang memadal agar kedepannya peternak itik
tidak terkendala lagi oleh jaringan dan peternak dapat memahami dengan baik
penggunaan media sosial, sehingga dengan diperbaiki kekurangan yang ada
diharapkan dapat membantu meningkatkan kesejahteraan peternak melalui
pemanfaatan media sosial.
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