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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh store image dan Islamic store 

atmosphere terhadap buying decision pada Toko Budiman di Kota Padang. Data dalam 

penelitian ini diperoleh dengan menyebarkan kuesioner kepada 150 orang respondendi Kota 

Padang. Pengolahan data pada penelitian ini dengan menggunakan uji validitas, uji realibitas, 

uji normalitas, uji multikolineritas, uji heteroskedastisitas, uji koefisien determinasi, dan uji t 

melalui program SPSS 22 ( Statistical Program for Sosial Science). Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa (1) Respospen terbanyak dalam penelitian ini adalah wanita dengan rata – 

rata 57 % sedangkan responden laki – laki dengan rata – rata 43 %, (2) Store image mempunyai 

pengaruh yang positif dan signifikan terhadap buying decision konsumen Toko Budiman di Kota 

Padang, dimana konsumen berbelanja mempertimbangkan store image yang terdiri dari produk, 

harga, karyawan toko, dan promosi, (3) Adanya pengaruh islamic store atmosphere terhadap 

buying decision konsumen Toko Budiman di Kota Padang, dimana konsumen memutuskan 

untuk berbelanja karena mempertimbangkan suasana toko yang nyaman saat berbelanja. 

Kata Kunci : Store Image, Islamic Store Atmosphere, dan Buying Decision. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 


