
 

 

   BAB VI 

PENUTUP 

Bab ini berisikan kesimpulan hasil penelitian tentang penentuan strategi 

pengembangan UMKM Kerupuk Jangek Ajo Nazar dan saran untuk penelitian 

selanjutnya.  

6.1 Kesimpulan  

 

Berdasarkan hasil penelitian tentang strategi pengembangan UMKM 

Kerupuk Jangek Ajo Nazar, dapat diambil kesimpulan sebagai berikut: 

 

1. Pengelompokkan strategi yang didapatkan menggunakan metode Analisis 

SWOT  yaitu UMKM Kerupuk Jangek Ajo Nazar berada pada sel V yang 

bernilai 2,62 untuk faktor eksternal dan 2,68 untuk faktor internal yang 

artinya dalam keadaan menjaga dan mempertahankan keberadaan atau 

kehadiran dari produknya terhadap pesaing dan alternatif strategi yang 

didapatkan untuk strategi S-O (Strengths-Opportunities), strategi yang bisa 

dilakukan adalah dengan mempertahankan dan meningkatkan jumlah serta 

kualitas produk dari UMKM Kerupuk Jangek Ajo Nazar. Yang kedua untuk 

strategi W-O (Weakness-Opportunities) adalah dengan meningkatkan 

kualitas SDM. Ketiga untuk strategi S-T (Strengths-Threats) yaitu dengan 

mempertahankan harga jual produk sama mempertahankan dan 

meningkatkan penjualan secara online. Serta yang keempat untuk strategi 

W-T (Weakness-Threats) yaitu dengan meningkatkan kualitas pelayan 

karyawan terhadap pelanggan menggunakan teknologi digital.  

 

2. Prioritas pemilihan strategi dilakukan dengan pengambilan keputusan yang 

berdasarkan metode AHP dengan nilai bobot tertinggi adalah 

mempertahankan dan meningkatkan jumlah serta kualitas produk (0.295), 



 

 

meningkatkan kualitas SDM (0.274) dan mempertahankan harga jual 

produk (0.231). 

 

6.2 Saran 

Saran yang perlu dilakukan untuk penelitian selanjutnya yaitu dengan 

melakukan evaluasi terhadap strategi yang sudah di implementasikan sebelumnya.  

 


