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ABSTRAK 

 

Nama : Rita Riswanti 

Program Studi : Magister Ilmu Komunikasi 

Judul : Hubungan Komunikasi Persuasif Dengan Tingkat 

Partisipasi Masyarakat Dalam Pelaksanaan Musrenbang 

Nagari (Studi Pada Nagari Bukit Bual Kecamatan Koto 

VII Kabupaten Sijunjung) 

 

Komunikasi persuasif adalah proses pengiriman pesan, ide, pemikiran, 

atau konsep dari komunikator kepada komunikan dengan tujuan meyakinkan, 

mendorong, atau merayu komunikator untuk mengubah pandangan, pemikiran, 

nilai, atau sikapnya dengan cara yang diharapkan komunikator. Tujuan penelitian 

ini adalah untuk (1) mendeskripsikan tingkat komunikasi persuasif dan partisipasi 

masyarakat dalam pelaksanaan musrenbang di Nagari Bukit Bual Kecamatan 

Koto VII Kabupaten Sijunjung (2) menjelaskan hubungan komunikasi persuasif 

dengan tingkat partisipasi masyarakat dalam pelaksanaan musrenbang di Nagari 

Bukit Bual Kecamatan Koto VII Kabupaten Sijunjung. Penelitian ini merupakan 

penelitian kuantitatif dengan pendekatan survey. Penelitian ini tergolong 

penelitian korelasional, dengan tujuan untuk menentukan keterkaitan antar 

variabel dengan menggunakan paradigma positivistik. Populasi penelitian 

berjumlah 120 orang sedangkan sampel  penelitian berjumlah 60 orang. 

Kuesioner/angket adalah metode pengumpulan data. Teknik pengambilan sampel 

secara sengaja (Sampling Insidental). Dengan bantuan SPSS 25.00 for Windows, 

data dianalisis menggunakan analisis deskriptif serta analisis korelasi product 

moment. Hasil penelitian menunjukkan bahwa (1) Komunikasi persuasif yang 

dilakukan oleh penyelenggara Musrenbang tergolong baik. (2) Komunikasi 

persuasif yang dilakukan oleh penyelenggara Musrenbang memiliki hubungan 

yang positif dengan partisipasi masyarakat yang dibuktikan dengan bertambahnya 

tingkat partisipasi masyarakat dalam pelaksanaan Musrenbang di Nagari Bukit 

Bual Kecamatan Koto VII Kabupaten Sijunjung. 

 

Kata Kunci : Komunikasi Persuasif, Partisipasi, Musrenbang Nagari 

 

 

 



 

 
 

ABSTRACT 

 

Name : Rita Riswanti 

Program Study : Magister Ilmu Communication 

Title : The Relationship of Persuasive Communication to the 

Community Participatory Level in the Implementation of 

the Nagari Musrenbang (Study at Nagari Bukit Bual, 

Koto VII District, Sijunjung Regency) 

 

Persuasive communication is the process of sending messages, ideas, 

thoughts, or concepts from communicators to communicants with the aim of 

convincing, encouraging, or seducing communicators to change their views, 

thoughts, values, or attitudes in a way that the communicator expects.The aims of 

this study were to (1) describe the level of persuasive communication and 

community participation in the implementation of the Village Development 

Planning Meeting in Nagari Bukit Bual, Koto VII District, Sijunjung Regency, 

and (2) explain the relationship of persuasive communication with the 

community. participation in the implementation of musrenbangdes in Nagari 

Bukit Bual, Koto VII District, Sijunjung Regency.This research is a quantitative 

research with a survey approach. This research is classified as correlational 

research, with the aim of determining the relationship between variables using the 

positivistic paradigm. A total of 60 participants were included in this study. 

Questionnaire/questionnaire is a method of gathering information. Random 

sampling technique. With the help of SPSS 25.00 for Windows, the data were 

analyzed using descriptive analysis and product moment correlation analysis. The 

results showed that (1) the persuasive communication of Musrenbang organizers 

was classified as good and strong; (2) persuasive communication of Musrenbang 

organizers has a positive relationship with community participation as evidenced 

by the increasing level of community participation in Musrenbang held in Nagari 

Bukit Bual, Koto VII, Sijunjung. 
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